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Tiiketicilerin sosyo-demografik 6zelliklerinin yumurta
tercihleri iizerindeki etkisi: Tiurkiye iizerine bir pilot

calisma

Determination of the effects of consumer’s socio-
demographic characteristics on egg preferences: a pilot
study in Turkey

OZET

Bu arastirma tiiketicilerin sosyo-demografik 6zelliklerinin farkli yumurta
cesitleri tercihleri tizerindeki etkisini ortaya koymayir amaglamaktadir.
Arastirma Tiirkiye’nin 7 bolgesinden yiiz yiize anket yoluyla elde edilen
verilerle gergeklestirilmistir.  Aragtrma hane gida satm  alimmi
gerceklestiren 552  tiiketici ile Mayis-Temmuz 2018 doneminde
uygulanmistir. Analizlerde bagimli degisken olarak yumurta ¢esitleri,
bagimsiz degiskenler olarak da sosyo-demografik 6zellikler kabul edilmis,
anket sorularmin cevaplari ise Likert tipi 6lgege gore diizenlenmistir. Elde
edilen veriler tanimlayici istatistikler ve sirali probit regresyon yontemleri
kullanilarak SPSS® 21 ve STATA® 13 istatistik yazilimlar1 ile analiz
edilmistir. Elde edilen analiz sonug¢larma goére standart yumurta, gezen
tavuk yumurtasi, fonksiyonel yumurta ve organik yumurta ile tiiketicilerin
kimi sosyo-demografik 6zellikleri (cinsiyet, aile kisi sayisi, egitim ve gelir)
arasinda pozitif ve negatif iliskiler tespit edilmistir.

Anahtar Kelimeler: Yumurta ¢esidi, tiiketim, sosyo-demografik 6zellikler,
siral1 probit model, Tiirkiye

ABSTRACT

This research aims to reveal the effect of socio-demographic characteristics
of consumers on different egg type preferences. The study was conducted
with data obtained from a face to face survey applied to 552 consumers in
seven regions of Turkey during the period May-July 2018. Egg types were
accepted as the dependent variable and socio-demographic characteristics
were accepted as independent variables in the analyzes and the answers of
the questionnaire were designed according to the Likert type scale. The
data were analyzed using descriptive statistics and ordered probit
regression methods with SPSS® 21 and STATA® 13 statistical software.
According to the results of the analysis, positive and negative relations
were determined between standard egg, free range chicken egg, functional
egg and organic egg and some socio-demographic characteristics of the
consumers (gender, number of family, education and income)..

Keywords: Egg type, consumption, socio-demographic characteristics,
ordered probit model, Turkey
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iris

Gida tiiketimi Maslow tarafindan

tanimlanan  temel  fizyolojik

ihtiyaglardan olup her bir birey
icin dogumla baslaylp yasamin sonuna kadar
karsilanmasi gereken temel bir ihtiyactir (Kula
ve Cakar, 2015). Gida tiiketimi diger tiiketim
faaliyetlerinden farkli olarak bireylerin her
giin ve giin boyunca yaptiklar1 bir aktivitedir
ve toplum sagligini dogrudan etkilemektedir
(Krige ve ark., 2012). Giinlimiizde tiiketiciler
gida iirlinlerini sadece acliklarini tatmin etmek
icin bir ara¢ olarak algilamamakta, ayni
zamanda daha saglikli, daha giivenli ve daha
kaliteli yiyecekler secerek cevresel ve bireysel
hassasiyetlerini de gilinlilk gida alimlarinda
gostermektedirler (Oroian ve ark., 2017).
Gilinlimiizde gida  tercihleri tiliketicilerin
yasadiklar1 toplumlarin kiiltiirlerinin yani sira
onlarin kisiliklerini ve yasam bigimlerini de
yansitmaktadir (Girgin ve Karakas, 2017). Tat,
beslenme nitelikleri ve uygunluk gibi gida
ozelliklerine iligkin algt ve tutumlar, gida
seciminin kilit belirleyicileridir ve bu tutum ve
algilar da egitim, yas, cinsiyet, gelir, meslek
gibi  kisisel oOzelliklerden etkilenmektedir
(Fearne ve Lavelle, 1996).

Bir mal veya hizmeti iyi bir sekilde sunmak
i¢cin, tlketicilerin satin alma kararlar1 ile
tilketim tercihlerine etki eden faktorleri iyi
bilmek ve tiiketicilerin karar siireglerini 1yi
analiz edebilmek gerekmektedir. Boylece bir
yandan isletmelerin siirekliligi saglanirken
diger yandan da tiiketicilerin maksimum
diizeyde tatminine olanak saglanabilecektir
(Bekar ve Govce, 2015). Tiketicileri daha
saglikli ve objektif degerlendirebilmek igin

demografik ozelikleri g0z ontlinde
bulundurularak tiiketim davranislarini
incelemek Onemli sonuglar vermektedir

(Tekvar, 2016).

Yas, egitim, cinsiyet, meslek, hane kisi
sayist gibi demografik o6zelliklerden dolay1

tiketiciler  ¢ogunlukla  farkli  ozellikler
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tasimakta ve fakl davraniglar
gostermektedirler (Erdem, 2016). Demografik
ozellikler, bireyi belirleyen ve sosyal
cevredeki yerini agiklayan, dogustan gelen
fiziksel, sosyal, ekonomik ve cografi
tutumlardir.  Bireyleri  ve  topluluklari
birbirinden ayiran, ayn1 zamanda da birbirine
baglayan sosyo-demografik 6zellikler cinsiyet,
yas, 1k, din, sosyal sinif, hane birey sayisi,
cografya ve ailedir. Belirli
yapisini, durumunu, dinamik o6zelliklerini
tanimlayan sosyo-demografik 6zellikler ve bu

bir kitlenin

ozelliklerin analizi, pazarlamacilar i¢in hedef
kitlelerinin tiiketim davraniglarini anlamada
siklikla kullanilmaktadir (Tekvar, 2016).

Insanlarin yeterli ve dengeli beslenmesinde
hayvansal kokenli gidalarin 6nemli bir yeri
bulunmaktadir. Yumurta tavukculugu, insan
beslenmesinde temel bir gida olan yumurtanin
tiretimi agisindan ¢ok onemli bir yetistiricilik
faaliyetidir (Cigekgil ve Yazici, 2016).
Yumurta, ¢ok ¢esitli kullanim alanlar1 olan,
protein ihtiyacinin karsilanmasi i¢in kolaylikla
temin edilebilen hayvansal kaynakli temel bir
besindir. Hayvancilik kollar arasinda, kanath
sektoriindeki yetistirme ve besleme modelleri,
insanlarin beslenmesine yonelik en saglikli
cozlimlii  kisa silirede iretme  Ozelligi
gostermektedir (Fearne ve Lavelle, 1996;
Celik ve Sengiil, 2001; Armagan ve Ozdogan,
2005; Cicekgil ve Yazici, 2016; Parlakay ve
ark., 2017). Ayrica Diinya Saglik Orgiitii'ne
gore, uygun sekilde tiiketilen yumurtalar,
yiikksek kaliteli proteinlerin ve c¢ok c¢esitli
mineral tuzlarin ve vitaminlerin katkisiyla
saglikli bir yasam i¢in yardime1 olabilmektedir
(Giannetto ve ark., 2016).

Genel olarak hayvansal iiriinlerde ve 6zelde
ise yumurtada talebi malin fiyati, tiiketicilerin
gelir diizeyi, iirlinlerin ihtiyaclar arasindaki
yeri ve diger mallarin fiyatlar1 gibi faktorler
etkilemektedir. Bu faktorler disinda yumurta
talebini niifus artis hiz1 ve niifusun biiyiikliigi,
sehirlesme oran, iiriin cesitliligi ve geleneksel
donemlere bagl degisimler de

sl
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etkileyebilmektedir (Cicek ve Tandogan,
2007). Ulkemizde tavuk eti ve yumurta
tilketimini etkileyen nedenlerin basinda ise
gelir, egitim ve Dbeslenme aliskanlhig
gelmektedir (Celik ve Sengiil, 2001).
Yumurtanin ucuz bir protein kaynagi olmasi,
kolay ulasilabilir olmasi1 ve kolay hazirlanmasi
tercih edilme sebeplerindendir. Ote yandan
tiiketicilerin degisen istekleri ve artan rekabet
kosullari, bu iiriinlerin iiretim asamasinda s6z
konusu Kriterlerin yerine getirilmesini zorunlu
hale getirmektedir ve yumurtanin iilkemizdeki
geleneksel tiiketim bicimleri disinda, yiyecek
olarak tiiketim amag¢h kullanim yollarinin
gelistirilmesi  gerekmektedir (Armagan ve
Ozdogan, 2005; Cicekgil ve Yazici, 2016;
Parlakay ve ark., 2017).

2017 yih Tiirkiye’de 1080
yumurta tavugu isletmesi 3211 kiimeste
124.0550.000 yumurta tavugu ile 22,3 milyar
yumurta gerceklestirmistir.
Tirkiye’nin kisi basmna yumurta iiretimi 25
adet olup tiiketimi ise 224 adettir. 2018 yilinda
ortalama yumurta maliyeti 30 kurus olarak
hesaplanmis olup, yumurta ihracatindan
430.725.307 dolarlik gelir elde edilmistir.
Tiirkiye’de 2017 yili kiimes hayvan sayisinin

itibariyle

uretimi

%98,4’1i tavuk tiirlerinden olusmakta olup bu
tiirlerin %64,9’u et tavugu ve %35,1°1 yumurta
tavugudur (YUM-BIR, 2018; TUIK, 2019).

Insan beslenmesinde &nemli bir yeri olan
hayvansal {iritinlerin satin alma ve tliketim
tercihlerinin bilinmesi, uireticiler,
pazarlamacilar ve tiiketiciler  agisindan
oldukca 6nemlidir. Bu ¢aligmada heterojen bir
tilketici grubunun yumurta ¢esitleri tiikketim
tercihleri (standart beyaz yumurta, standart
kahverengi yumurta, gezen tavuk yumurtasi,
fonksiyonel yumurta ve organik yumurta) ve
sosyo-demografik verilerle (yas, cinsiyet,
egitin, aile kisi sayisi, gelir) bu cesitlerin
tiikketim iligkileri aragtirilmigtir.

MATERYAL VE METOT
Materyal

Aragtirmanin ana materyalini olugturan veriler
yiiz-ylize yapilan tiiketici anketlerinden elde
edilmistir. Anket uygulamasi Subat-Mayis
2018 doneminde Tiirkiye'nin yedi bolgesinin
en bilyilk sehirlerinde (Istanbul, Ankara,
Izmir, Trabzon, Adana, Van ve Gaziantep)
gerceklestirilmistir. Bu kapsamda arastirmanin
orneklemini hane halki gida satin alimlarim
gergeklestiren 552 birey olusturmus ve her
sehir icin drneklem biiyiikliigi sehirlerin niifus
buiyilikliikleri dikkate alinarak belirlenmistir.
Anket sorularinin cevaplar1 ise Likert tipi
Ol¢ege gore diizenlenmistir.

Anketin Orneklem biiyiikliigli, asagida
verilen formiil kullanilarak hesaplanmigtir
(Islamoglu, 2008).

_pb.A-p)

)

Bu formiilde n Orneklem hacmini, p
gozlemlenen olaym olus sikligini, e hata pay:
oranini ve z gliven araligini temsil etmektedir.

Burada p (1-p)’in en yiiksek degeri esas
aliarak hata pay1 e = % 5 ve giliven araliginin
% 95 kabul edildigi hesaplamada sonu¢ 384
kisi olarak ¢ikmistir. Arastirma anketi kolayda
ornekleme metoduyla belirlenen ve hane hakli
gida triinleri satin alimlarindan sorumlu olan
560 tiiketici ile gergeklestirilmis ancak 552
tanesi analize uygun bulunarak nihai
orneklemimizi olusturmustur.

Metot

Arastirmada  fakli  yumurta ¢esitlerinin
tiketimi ile sosyo-demografik ozellikler
arasindaki iligkileri analiz etmek i¢in sirali
probit regresyon modeli kullanilmistir. Bu
kapsamda regresyonda yumurta ¢esitleri
tiketim sikliklar1 (standart beyaz yumurta,
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standart kahverengi yumurta, gezen tavuk
yumurtasi, fonksiyonel organik
yumurta) bagimsiz S0Syo-
demografik ozellikler (yas, cinsiyet, egitim
aile kisi sayisi, gelir) ise bagimli degisken
olarak kabul edilmistir. Yumurta cesitleri
tiketim sikliklar1 1 den 5 e dogru artan

yumurta,
degisken,

Asagidaki model géz oniine alindiginda,

P(y:l/x):G(ﬂO +ﬂ1X1 +"'+ﬂkxk):G(ﬂ0 +ﬂX)

G, tiim gergek sayilar i¢in z ile sifir arasinda
bir deger alan bir fonksiyondur (Maddala,
1983).

sikliklar1 ifade etmektedir. Sirali probit o o
analizlerinde STATA® 13 yazilimi Verilerin temel oOzelliklerini tanimlamak
icin, drneklem hakkinda 6zet veriler saglamak
kullanilmistir. R
' amaciyla tanimlayict istatistik kullanilmigtir.
ligili ~ veri seti ile probit modelini By paglamda Srnekleme ait ortalamalar ve
gergeklestirmek ve boylece her seviye i¢in bir  frekanslar SPSS © 21 yazihmi  ile
cevap  olasihigmi  veya  degiskenlerin hesaplanmustir.
kombinasyonunu hesaplamak miimkiindiir.
Tablo 1. Orneklemin sosyo-demografik 6zellikleri
Table 1. Socio-demographic characteristics of the sample
| Frekans % | Frekans %
Cinsiyet Gelir
Kadin 313 56,7 Sabit geliri yok 69 12,5
(Erkek 29 433 1501< 120 21,7
Yas 1501-2500 195 35,3
35< 232 42,0 2501-3500 116 21,0
35-49 205 37,1 3501-4500 41 75
50-69 106 19,2 4500> 11 2,0
69> 9 23
Egitim Meslek
Okur-yazar 25 45 Memur / is¢i kamu 67 12,1
ilkokul 176 31,9 isci-6zel sektdr 154 27,9
Lise 215 38,9 Ev hanimi 144 26,1
Universite 136 24,7 Esnaf/ sanatkar 71 12,9
Hane Kisi Sayis1 Isveren / serbest meslek 29 53
Yalniz 42 7,6 Ozel sektdr ydneticisi 20 3,6
2 92 16,7 issiz 28 51
3 109 19,7 Ogrenci 32 5,7
4 145 26,3 Emekli 7 1,3
4> 164 29,7
BULGULAR %99’unun genel olarak yumurta tiikettikleri

Bu boéliimde oncelikle genel yumurta tercihleri
incelenmistir. Arastirmaya katilan bireylerin
tiketim  durumu

yumurta incelendiginde

anlagilmaktadir. Ayrica aragtirmada yumurta
cesitlerine gore tiikketim sikliklart analiz
edilmis ve sonuglar Tablo 2’de gosterilmistir.

Tablo 2. Yumurta gesitlerine gore tiiketim siklig1 dagilimlar
Table 2. Distribution of consumption frequency by egg varieties

| Yumurta Cesidi 1 2 3 4 5
i % f % f % f % f %
Standart K.rengi 69 12,5 68 12,3 177 32,1 131 23,7 102 18,5
Standart Beyaz 54 9,8 42 76 174 315 137 24,8 140 25,4
Gezen Tavuk 157 28,4 105 19,0 96 17,4 107 19,4 82 14,9
Fonksiyonel 347 62,9 39 7,1 91 16,5 50 9,1 20 3,6
Organik 176 31,9 105 19,0 84 15,2 100 18,1 82 14,9

1:¢ok az; 5: ¢ok fazla
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Tablo 2’deki sonuglara gore standart (beyaz
ve kahverengi) yumurta tiketimi diger
yumurta cesitleri tiiketimine gore oldukca
yiiksektir. Standart kahverengi-beyaz yumurta
tiiketimi arasinda ise tercih daha ¢ok standart

beyaz yumurtaya yonelik olarak
gerceklesmektedir.  Tiiketicilerin  tliketim
sikliklart  acisindan  standart ~ yumurta

tercihinden sonra gezen tavuk yumurtasi ve
organik yumurta tiiketimleri gelmektedir ve bu
iki  yumurta g¢esidinin tiiketim sikliklar
birbirlerine olduk¢a yakindir. Fonksiyonel

yumurta tiiketimi diger yumurta cesitlerine
gore oldukca diisiik diizeyde
gerceklesmektedir.

Arastirmada farkli yumurta cesitleri ile
sosyo-demografik veriler arasindaki iliskiler
incelendiginde sosyo-demografik
verilerin farkli yumurta cesitleri tiiketimleri
iizerinde etkisi oldugu tespit edilmistir. Sosyo-
demografik verilerin standart beyaz yumurta
tilkketimi tizerindeki etkileri Tablo 2 ve Tablo
3’de gosterilmistir.

bazi

Tablo 3. Standart beyaz yumurta tiikketimi ile sosyo-demografik verilerin iligkisi
Table 3. The relationship between standard white egg consumption and socio-demographic

characteristics

Std Beyaz Yumurta Std. Err. [95% Conf. Interval]
Yas 0175129 0617331 0.28 0777  -1034817  .1385075
Egitim .0876509 .0594445 0.47 0.140 -.0288581 .2041599
Gelir -.007337 .0403627 -0.18 0.856 -.0864464 0717724
Hane Kisi Sayisi -.0783701 .037085 -2.11 0.035** -.1510554 -.0056849

HHx, FF *sirastyla %1, %5 ve %10 anlamlilik diizeyleridir.

Tablo 4. Standart beyaz yumurta tiiketiminin hane kisi sayisina gore dagilimi
Table 4. Distribution of standard white egg consumption by household numbers

Ortalam

Std Hata % of Total Sum

Hane Kisi Sayisi

Yalmz 3,52 42
2 3,38 92
3 3,27 107
4 3,25 143
>5 3,04 163
Total 3,24 547

& of Total N

1,110 7,7% 8,4%

1,194 16,8% 17,6%
1,285 19,6% 19,8%
1,242 26,1% 26,3%
1,283 29,8% 28,0%
1,250 100,0% 100,0%

Tablo 3’deki sonuglar gostermektedir ki
sosyo-demografik  verilerden hane  kisi
sayisinin standart beyaz yumurta tiiketimi ile
istatistiksel olarak anlamli (p>0.035) ve
negatif yonli bir iligkisi s6z konusudur. Yani
hane kisi sayis1 arttikca standart beyaz
yumurta tiiketme olasilig1 azalmaktadir.

Tablo 4°de hane kisi sayisi verisinin
standart beyaz yumurta tiketimi icin
dagilimma baktigimizda Tablo 3 deki ortaya
koydugumuz iligskiyi destekleyen sonuclar elde
etmekteyiz. Buna gore standart kahverengi
yumurta tiikketim ortalamasi her hane kisi
sayis1 seviyesi i¢in yiiksek olmakla birlikte (3

iizeri), hane kisi sayis1 arttik¢ca standart beyaz
yumurta tiiketim ortalamalar1 da azalmaktadir.

Sosyo-demografik  verilerin standart
kahverengi yumurta tiiketimi ile iliskileri ise
Tablo 5 ve Tablo 6 de gosterilmistir.

Tablo 5’de verilen sonuglara gore standart
kahverengi yumurta tiiketimi ile yine hane kisi
sayisit arasinda istatistiksel olarak anlamli
iligki bulunmaktadir (p>0.089) ancak bu sefer
iliskinin yonii pozitiftir. Yani hane kisi sayis1
arttikca standart kahverengi yumurta tiikketme
olasiligi artmaktadir. Bu durum aile kisi
sayisinin iki standart yumurta c¢esidi ile
(standart beyaz ve standart kahverengi) farkli
yonde iligki i¢inde oldugunu gostermektedir.

NEN.—
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Tablo 5. Standart kahverengi yumurta tiiketimi ile sosyo-demografik 6zelliklerin iliskisi
Table 5. Relationship between standard brown egg consumption and socio-demographic characteristics

Std Kahverengi Coef. Std. Err.
Yumurta

Yas -.0779868 0621762
Egitim -.0945786 .0598919
Gelir -.0473143 .0406506
Hane Kisi Sayis1 .0636634 0374711

[95% Conf. Interval]
-1.25 0.210 -.1998498 .0438762
-1.58 0.114 -.2119646 .0228073
-1.16 0.244 -.126988 .0323594
1.70 0.089* -.0097785 .1371053

Fxx, ** *sirastyla %1, %5 ve %10 anlamlilik diizeyleridir.

Tablo 6. Standart kahverengi yumurta tiiketiminin hane kisi sayisina gore dagilimi
Table 6. Distribution of standard brown egg consumption by household number

Kisi Sayisi Ortalama
Yalmz 3,29
2 3,43 92
3 3,25 107
4 3,52 143
>5 3,69 163
Total 3,49 547

Std Hada

& of Total N % of Total Sum

7,7% 7,2%
1,216 16,8% 16,6%
1,289 19,6% 18,2%
1,192 26,1% 26,4%
1,172 29,8% 31,6%
1,229 100,0% 100,0%

Tablo 6’de hane kisi sayisinin standart
kahverengi yumurta tiiketimi {izerindeki
daglimi gosterilmistir. Buna gore standart
kahverengi yumurta tiiketim ortalamasi her
hane kisi sayis1 seviyesi i¢in yliksektir (3 ve
iizeri) ve hane kisi sayis1 arttikga tiiketim
ortalamalar1 da artmaktadir.

Yumurta ¢esitlerinden gezen  tavuk
yumurtast  tiiketimine  sosyo-demografik
verilerin etkisi arastirildiginda Tablo 7, Tablo
8, Tablo 9 ve Tablo 10°daki sonuglar elde
edilmisgtir.

Tablo 7°daki sonuglar gostermektedir ki,
gezen tavuk yumurtasi tiketimi ile egitim

arasinda istatistiksel olarak oldukg¢a yiiksek
diizeyde bir iliski mevcuttur (p>0.003). Bu
iligkinin  yoniiniin pozitif olmas1 egitim
seviyesi ylikseldikce gezen tavuk yumurtasi
tiikketme olasiliginin artacagini agiklamaktadir.

Tablo 8’de farkli egitim seviyeleri igin
yumurta  tiilketim  ortalamalar
verilmistir. Sonuclar géstermektedir ki gezen
tavuk yumurtasi her egitim seviyesi i¢in diisiik
diizeyde olmakla birlikte (3 ve alt1) yiiksek
egitim seviyesine sahip bireylerin gezen tavuk

yumurtasi tiiketim ortalamalar diisiik egitimli

gezen

bireylerden ¢ok daha yiiksektir.

Tablo 7. Gezen tavuk yumurtast tiiketimi ile sosyo-demografik 6zelliklerin iliskisi
Table 7. The relationship between free-range egg consumption and socio-demographic characteristics

Gezen Tavuk Yumurtasi Coef.

Std. Err.

P>z [95% Conf. Interval]

Yas 1139837  .0626169 1.82  0.069*  -0087431  .2367105
Egitim 1807166  .0601058  3.01  0.003*** 0629113  .2985219
Gelir -0709321  .0410697 -1.73  0.184 -1514272 009563
Aile Kisi Sayist 0161998 0374875  0.43 0.666 -0572744 089674

Fhx xx* sirastyla %1, %5 ve %10 anlamlilik diizeyleridir.

Tablo 8. Gezen tavuk yumurtasi tiiketiminin egitim seviyesine gore dagilimi
Table 8. Distribution of free-range egg consumption by education level

Std. Hata % of Total N % of Total Sum

Ortalama

Okur-yazar 2,28 25 1,370 4,6% 3,8%

ilkokul- ortaokul 2,68 174 1,458 31,8% 31,2%
Lise 2,68 213 1,384 38,9% 38,2%
Universite 2,96 135 1,486 24,7% 26,7%
Total 2,73 547 1,437 100,0% 100,0%
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Tablo 9 incelendiginde yine yas degiskeni
ile gezen tavuk yumurtasi tiiketimi arasinda
istatistiksel olarak anlamli ve pozitif yonlii bir
iliski mevcuttur. Bu durum bize yas diizeyi
yiikseldikg¢e bireylerin gezen tavuk yumurtasi
tiketme olasiliginin oldugunu
gostermektedir.

artmakta

Tablo 9 farkli yas diizeylerinde gezen tavuk
yumurtasi tiiketim dagilimini gostermektedir
bu dagilimda da yas diizeyinin
yilikselmesiyle gezen tavuk yumurtasi tiiketim
ortalamalarinin arttig1 tespit edilmistir.

ve

Arastirma kapsaminda sosyo-demografik
verilerin fonksiyonel yumurta tiiketimi ile
iligkileri de arastirilmis ve sonuglar Tablo10
ve Tablo 11°da gosterilmistir.

Tablo 10°daki sonuglar incelendiginde
egitim seviyesindeki farkliliklar ve gelir
diizeyindeki  farkliliklar ile  fonksiyonel
yumurta tiikketimi arasinda istatistiksel olarak
oldukga yiiksek bir iligki (p>0.003) s6z

konusudur. Buna gore gelir arttikca
fonksiyonel = yumurta tiiketme olasilig
azalmaktadir.

Tablo 9. Gezen tavuk yumurtasi tiiketiminin yas durumuna gore dagilimi
Table 9. Distribution of free-range egg consumption by age

Ortalama W

Std. Hata

% of Total N
41,7%

% of Total Sum
41,9%

35-49 2,62 205 1,446 37,5% 36,0%
50-69 2,90 105 1,593 19,2% 20,4%
69> 3,00 9 1,581 1,6% 1,8%

Total 2,73 547 1,437 100,0% 100,0%

Tablo 10. Fonksiyonel yumurta tiiketimi ile sosyo-demografik 6zelliklerin iligkisi
Table 10. The relationship between functional egg consumption and socio-demographic characteristics

Fonksiyonel Yumurta  Coef. Std. Err.
Yas -.1251548 .0720769
Egitim 1405899  .0681479
Gelir -1412578  .047068
Aile Kisi Sayis1 .0009495 .0424465
Cinsiyet 192793 103527

z [95% Conf. Interval]
-1.74 0.082 -.266423 .0161134
2.06 0.039** .0070225 2741573
-3.00  0.003*** -2335094 -.0490062
0.02 0.982 -.082244 .0841431
1.86 0.063 -.0101161 .3957021

FHE X *strastyla %1, %5 ve %10 anlamlilik diizeyleridir.

Tablo 11. Fonksiyonel yumurta tiikketiminin gelir diizeyine gore dagilimi
Table 11. Distribution of functional egg consumption by income level
Std. Hata

Gelir Ortalama N
Geliri yok 2,25 69
1500< 1,84 118
1500-2500 1,74 192
2501-3500 1,84 116
3501-4500 1,54 41
4500> 1,27 11
Total 1,82 547

% of Total N 9% of Total Sum

1,509 12,6% 15,5%
1,205 21,6% 21,7%
1,159 35,1% 33,6%
1,131 21,2% 21,4%
1,051 7,5% 6,3%

0,905 2,0% 1,4%

1,211 100,0% 100,0%

Tablo 11°daki sonuglar her gelir seviyesi
icin fonksiyonel yumurta tiiketimlerinin diistik
diizeyde oldugunu gostermekle birlikte gelir
seviyesi arttik¢a bu tiiketim ortalamalar1 daha
da azalmaktadir.

Fonksiyonel yumurta tiiketimi ile egitim
arasinda da istatistiksel olarak anlamli iligki
(p>0.039) tespit edilmistir. Buna gore egitim
seviyesi arttik¢a fonksiyonel yumurta tiikketme
olasilig1 da artmaktadir (Tablo 10).

Ml
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Tablo 12°de tiim egitim seviyeleri igin
fonksiyonel yumurta tiiketim ortalamalarinin
olduk¢a diisiikk oldugu goriilmektedir (2 ve
alt1). Bununla birlikte egitim seviyesinin
yiikselmesi ile fonksiyonel yumurta tiiketim
ortalamalar1 artmaktadir.

Fonksiyonel = yumurta  tiketimi ile
istatistiksel anlamli iliskiye sahip olan diger
bir sosyo-demografik o6zellik ise cinsiyettir.
Arastirma  sonuglart  bireylerin  erkek
olmalarinin  fonksiyonel yumurta tiiketme

olasiligini arttirdigim1  gostermektedir (Tablo
10).

Arastirmada son olarak organik yumurta
tilketiminin ~ sosyo-demografik  6zelliklerle
iliskisi de analiz edilmis olup analiz sonuglari
Tablo 13 ve Tablo 14’de gosterilmistir.

Tablo 13 incelendiginde sosyo-demografik
verilerden egitim ile organik yumurta tiiketimi

arasinda istatistiksel olarak ¢ok anlamli pozitif
bir iliskinin oldugu goriilmektedir. Bu
durumda Dbireylerin  egitim  seviyelerinin
yiikselmesi onlarin organik yumurta tiiketme
olasiliklarin1 arttirmaktadir. Ayrica organik
yumurta tiiketimi ile cinsiyet arasinda daha
diisik  diizeyde olmakla birlikte yine
istatistiksel olarak anlamli bir iliski s6z
konusudur. Buna gore katsayinin yine pozitif
olmast nedeniyle bireylerin erkek olma
durumlar arttikca organik yumurta tiiketme

olasilig1 da artmaktadir.

Tablo 14’de farkli egitim seviyeleri igin
organik yumurta tiiketim
incelendiginde organik yumurta

dagilimi
titkketim
ortalamalarinin egitim seviyesinin artmasiyla
birlikte artig gosterdigi gortilmektedir.

Tablo 12. Fonksiyonel yumurta tiikketiminin egitim seviyesine gore dagilim
Table 12. Distribution of functional egg consumption by education level

Ortalama Std. Hata % of Total N % of Total Sum
Okur-yazar 1,32 25 ,627 4,6% 3,3%
ilkokul- ortackul 1,71 174 1,187 31,8% 29,9%
Lise 1,83 213 1,253 38,9% 41,8%
Universite 1,85 135 1,231 24,7% 25,1%
Total 1,82 547 1,211 100,0% 100,0%

Tablo 13. Organik yumurta tiiketimi ile sosyo-demografik 6zelliklerin iliskisi
Table 13. The relationship between organic egg consumption and socio-demographic characteristics

Organik Yumurta Coef. Std. Err.
Yas 0503207  .0630302
Egitim .2069612 .0605318
Gelir -.0765235 .041239

Aile Kisi Sayisi .0232804 .0377431
Cinsyet .168424 .0925751

[95% Conf. Interval]
0.80 0.425 - -0732162  .1738576
3.42 0.001*** 0883212 3256013
-1.86 0.164 -.1573504 .0043034
0.62 0.537 -.0506947 .0972555
1.82 0.069* -.0130198 3498679

Fxk *k* sirasiyla %1

, %5 ve %10 anlamlilik diizeyleridir.

Tablo 14. Organik yumurta tiiketiminin egitim seviyesine gore dagilimi

Ortalama N

Table 14. Distribution of organic egg consumption by education level
Std. Hata

% of Total N % of Total Sum

, 4,6% 3,9%
ilkokul- ortaokul 2,49 174 1,453 31,8% 29,9%
Lise 2,64 213 1,452 38,9% 38,8%
Universite 2,93 135 1,436 24, 7% 27,3%
Total 2,65 547 1,463 100,0% 100,0%
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SONUC VE TARTISMA

Aragtirma  sonuglar1  gOstermektedir ki
tiiketicilerin en yiiksek siklikta kullandiklari
yumurta c¢esidi standart (konvansiyonel)
yumurtadir. Bu tercihte en etkili faktorler fiyat
ve erisilebilirliktir.  Ayrica tiiketicilerin
standart yumurta disindaki yumurta gesitleri
konusunda bilgi diizeyleri diistiktiir. Standart
yumurtada ise tercih daha ¢ok beyaz renkli
standart yumurtaya yonelik ger¢eklesmektedir.
Bu sonug piyasada beyaz yumurtanin daha ¢ok
bulunmasi ve fiyatinin da biraz daha ucuz
olmasiyla iligkilidir.  Tiketiciler standart
yumurta disinda diger yumurta tercihlerini
gezen tavuk yumurtasi ve organik yumurtaya
yonelik  gerceklestirmektedirler. Bu  iki
yumurta ¢esidinin benzer tiiketim sikliklarina
sahip olmalar1 tiiketicilerin bu iki ¢esidin
ayrimini cok fazla yapmamasina
dayanmaktadir.  Tiirkiye’de  fonksiyonel
gidanin yeni bir kavram olmasi ve tiiketici
bilinirlik ve kabul diizeyinin diisiik olmasi
tiketimi konusunda da ortaya
cikmistir ve fonksiyonel yumurtaya yonelik

yumurta

cok diisiik diizeyde tiikketim sikligi oldugu
tespit edilmistir.

Arastirma kapsaminda sosyo-demografik
veriler ile yumurta cesidi tiikketim tercihleri
arasinda iligkiler tespit edilmistir. Buna gore
hane kisi sayisi ile standart yumurta tiiketimi
arasinda bir iliski s6z konusudur. Hane kisi

sayist arttikca standart beyaz yumurta
tiketime  olasihigi  azalirken  standart
kahverengi  yumurta tiikketime olasiligi

artmaktadir. Yani kalabalik ailelerin standart
kahverengi yumurta tiilketme olasiliklar1 daha
yiiksektir. Gezen tavuk yumurtasi ile de egitim
ve yas verileri arasinda pozitif bir iliski s6z
konusudur. Bu durum géstermektedir ki gezen
tavuk yumurtas1 tiikketime olasiligr egitim
seviyesi yiksek ve vyaslh kisilerde daha
yiiksektir.

Egitim verisiyle gezen tavuk yumurtasiyla
tilketim diizeyleri benzerlik gosteren organik

yumurta tiiketimi olasiliginin da anlamli bir
iliskisi bulunmakta olup bireylerin egitim
seviyesi ylikseldik¢e organik yumurta tiiketme
olasiliklar1 artmaktadir. Ayrica erkeklerin
kadinlara goére organik yumurta tiiketme
olasiligt da daha yiiksektir. Son olarak
fonksiyonel yumurta tiikketimi ile bireylerin
gelir, egitim ve cinsiyet durumlart arasinda
anlaml iligkiler tespit edilmistir. Buna gore
bireylerin  gelir  seviyeleri  yiikseldikce
fonksiyonel yumurta tiiketme olasiliklari
azalmakta, egitim seviyeleri yiikseldik¢ce de
artmaktadir. Ayrica erkeklerin fonksiyonel
yumurta tiiketme olasiliklar1 da kadinlara gore
daha ytiksektir.

Tim bu sonuglar gostermistir ki bireylerin
sosyo-demografik 6zellikleri ile farkli yumurta
cesitlerinin tercihleri arasinda anlamli iligkiler
s6z konusudur. Arastirma Tirkiye genelinde
Ve ¢esit bazinda yumurta tiiketim 6zelliklerini
calismasi agilarindan bir ilk olma o6zelligini
ortaya koymaktadir. Ozellikle son yillarda
piyasada hizli bir sekilde yer almaya baglayan
farkl1 cesitlerdeki (konvansiyonel yumurta,
gezen tavuk yumurtasi, fonksiyonel yumurta
ve organik yumurta) yumurtalara yonelik bu
tiketici  davraniglan yumurta
sektoriiniin  tim paydaslarina iiretim ve
pazarlama alanlarindaki uygulamalarinda i¢in
onemli bilgiler saglamaktadir.
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