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Sosyal medya iletisim ve egitim alanlarinda 6zellikle Gniversite 6grencileri tarafindan yaygin bir sanal arag olarak
kullanilmaktadir. Arastirmanin amaci Kahramanmaras Siitgli imam Universitesinde 6grenim goren Ziraat Fakiiltesi
ogrencilerinin sosyal medya kullanim amaglari ve sosyal medya kullanimini etkileyen faktorlerin belirlenmesidir.
Arastirmanin ana materyalini 384 o6grenci ile ylz ylze yapilan anketlerden elde edilen veriler olusturmaktadir.
Verilerin analizinde tanimlayici istatistikler ve ki kare testinden yararlanilmistir. Arastirma bulgularina gore
dgrencilerin tamami internet kullanmakta ve ortalama internet kullanim siiresi 13.75 sa/hafta’dir. Ogrencilerin
internet kullanim siiresinin %84.0’nii sosyal medyada gegirdikleri tespit edilmistir. Ogrencilerin % 82.29’nun sosyal
medya hesabi oldugu ve 6grencilerin % 73.70’inin Facebook, %28.65’inin ise Twitter hesabina sahip oldugu tespit
edilmistir. Ziraat Fakiltesi 6grencilerinin ¢ogunlugu mesleki konulardaki Twitter ve Facebook hesaplarini takip
etmemektedir. Bu ¢alismanin sonuglari, ziraat 6greniminde gérev alanlarda farkindalik olusmasi ile ileride yapilacak
tarimsal iletisim ve yayim ¢alismalarinda yarar saglayacaktir.

Anahtar kelimeler: internet, Sosyal medya, Ziraat Fakiiltesi, Ogrenci

Determination of Social Media Usage Habits of Students in The Agriculture
Faculty

Social media is widely used as a virtual tool in the field of communication and education especially by college
students. The aim of this study was to determine the intended purposes and factors affecting the use of social
media among students in the Faculty of Agriculture at Kahramanmaras Sutcu Imam University. The main material of
the research was the data obtained from surveys administered face to face to 384 students. Descriptive statistics
and chi-square test were used to analyze the data. According to the findings derived from this study, all the
students are using the internet and the average internet usage time is 13.75 h/ week. It was found that the students
having access to internet spent 84% of their time on social media. The results of this study showed that 82.29% of
students have social media account, and 73.70% of them have Facebook account and 28.65% of them have Twitter
account. The majority of the Faculty of Agriculture students are following their Twitter and Facebook accounts in
vocational purpose. The outcomes of this study will be useful for the awareness of those who have duty in
agricultural education and will also be educatory in agricultural communications and publications in the future.

Key words: Internet, Social media, Agriculture faculty, Student

Giris yilinda internet tabanli web teknolojilerini daha
fonksiyonel hale getirmek igin ortaya konulan
egilimleri ifade eden web 2.0 terimi; bilginin
internet Uzerinden paylasiminda, kullanicilarin
kendileri tarafindan urettikleri icerikleri 6zgir ve
kolay bir sekilde paylagsmalarina olanak saglamistir
(Karaman vd. 2008). Blog, microblog (Twitter,
Tumblr), wikiler (Wikipedia), sosyal isaretleme
(Delicious), medya paylasim siteleri (Youtube,
Flickr), Podcast, sanal dinyalar (Secondlife) ve
sosyal aglar (Facebook, Myspace, Friendfeed)

Bilisim ve iletisim  teknolojilerindeki  hizl
ilerlemelerle birlikte insanoglunun hayatina giren
internet ve internet araglari kisilerin geleneksel
yasam tarzlarini koklli bir bicimde degistirmistir.
iletisim teknolojilerindeki degisimler, kisilerin
giinlik yasamlarina da yansimistir. Oyle ki 1980
yiinda ev bilgisayarlari ve internet aktarmal
sohbetlerle baslayan siireg, 1990 yilinda sosyal
iletisim aglarinin kullanimiyla daha da popiiler
hale gelmistir (llagan, 2013). Bunu takiben 2003
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olarak adlandirnlan  bu siteler web 2.0
uygulamalarinin en popiler 06rneklerindendir.
Sosyal medyanin kullanim genisligini ortaya
koymak icin yapilan bir arastirmaya gore; dinya
lizerinde 2.5 milyar insan internet kullanmaktadir.
Bu kullanicilarin 1.8 milyarinin sosyal medya
aglarinda hesabi bulunmaktadir. Yalnizca 2013
yilinda 135 milyon insan daha sosyal aglara
katilmigtir. Sosyal medya aktif kullanici sayilarinin
her gecen yil arttig); Facebook’un, 1,184 milyarlk
gincel aktif kullanici sayisi ile sosyal aglar
arasindaki liderligini  korudugu belirtilmistir.
Amerika, Fransa, Almanya, Kanada, Brezilya, italya
ve Japonya gibi gelismis Ulkelerde en ¢ok tercih
edilen iki sosyal ag, Facebook ve Twitter'dir
(Anonim, 2014). Turkiye'de ise internet kullanim
orani, tim nifusa oranla %45'tir. Tirkiye’de 35
milyonun Uzerinde internet kullanicisi, 36 milyon
aktif Facebook hesabi (sahte hesaplar dahil)
bulunmaktadir. Tiarkiye’de kullanicilar giinde
ortalama 4.9 saatini kisisel bilgisayarlar tGzerinden,
1.9 saatini mobil cihazlar araciligiyla internette
harcamaktadir. Glinde ortalama 2 saat 32 dakika
sosyal medyada gecirilmektedir. Tiirkiye’de en ¢ok
kullanilan  sosyal medya platformu olan
Facebook’u (%93), sirayla Twitter (%72), Google+
(%70) ve LinkedIn (%33) takip etmektedir (Onerli,
2014).

Sosyal medyanin iletisim ve egitim alanlarinda;
ozellikle lise ve Universite 6grencileri tarafindan
yaygin bir sanal arag olarak kullanildigi (Li, 2007;
ODTU ve TiB, 2011, Otrar ve Argin, 2014),
ogrencilere ders calismalarina bagh olarak (llagan,
2013), katilimcihk (giriskenlik) ve akademik
basariyi yiikseltme gibi olumlu katkisinin yani sira
(Junco vd.2011), bilingsiz ve asiri kullaniminin
gindelik yasam aktivitelerini bozacak dlzeyde
onlarin beden ve ruh saghgini olumsuz etkiledigi
(Otrar ve Argin 2014; Fuat ve Him 2013) ortaya
konulmustur. Amerika’da yapilan bir arastirmada;
Ciftlik Hayvanlari Yayimlari Kurulu ve Ulusal Ciftlik
Yayincilari Birligi Gyelerinin, web 2.0 araglarini
kendi mesleklerinde nasil  kullandiklari  ve
algiladiklarini,  onu  kullanan  dinleyici ve
izleyicilerin bu teknolojiyi nasil kullandiklarina dair

hislerini tespit etmeye yonelik bir ¢alisma
vapilmistir. Elde edilen sonuglara goére; bu
organizasyonlar kendi takipgileriyle bilgi

paylasimini agirlikh olarak web sitesi Uzerinde
gerceklestiriyor olmalarina ragmen orta diizeyde
mikroblog siteleri ve sosyal aglari, nadiren de blog
siteleri, online video ag ve podcast yayinlari
kullanmaktadirlar. Cogunun web 2.0 araglarini
faydali gorirken, bazilarinin ise zaman ve kaynak
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sikintisi sebebiyle bunlari benimsemekte temkinli
davrandig belirtilmistir (Rohoades, 2010).

Sosyal medya kullaniminin gerekliligi ve kullanim
sonrasi etkilerinin olgculdigu farkh disiplinlerde
bircok calisma yapilmistir. Sosyal medya konulu
arastirmalarda; egitim, iletisim ve diplomasi,
pazarlama, psikoloji ve sosyoloji, isletme,
mihendislik alanlari literatiirde en sik rastlanilan
disiplinlerdir. Digerlerinden farkli olarak bu
arastirmanin  hedef kitlesi Ziraat Fakdiltesi
ogrencileri olarak segilmistir.

Ziraat fakultesinde okutulan temel derslerden biri
tarimsal yayim ve iletisim dersidir. Ziraat
Miihendislerinin gorevlerinden birisi de tarimsal
yenilikleri uygun iletisim vasitalari ile hedef kitle
olan giftciye aktarmaktir. Ginlimuzde iletisimin bir
cesidi ise sosyal medyadir. Bu baglamda ziraat
fakiltesinde Ogrenim goren 6grencilerin  bu
sirecte sosyal medya iliskilerinin irdelenmesi
onem arz etmektedir. Bu noktadan hareketle
ogrencilerin eglence ve iletisim disinda 6grencilik
ve mesleki gelisim adina sosyal medya kullanma
beceri ve isteklerini ortaya koymak istenmistir.

Daha ayrintil olarak bu ¢alismada;

e Ogrencilerin
ozelliklerini belirlemek,

e Ogrencilerin internet kullanim siiresi ve
kullanim amacini belirlemek,

o Ogrencilerin  sosyal medya
belirlemek,

e Ogrencilerin sosyal medyada gegirilen
slire ve kullanim amacini belirlemek,

sosyo-demografik

algisini

e Ogrencinin  kullandigi sosyal medya
araclarini belirlemek,
o Ogrencilerin sosyal medyaya erisim

tarlerini belirlemek,
o Ogrencilerin Facebook ve Twitter’da
belirli sayfalari takip etme durumunu

belirlemek,

e Ogrencilerin sosyal medya kullanimini
etkileyen faktorleri belirlemek
amaglanmistir.

Ziraat mihendisleri kamuda ve 0zel sektorde

bircok alanda calismaktadir. Son yillarda tarimsal
danismanlik hizmeti ziraat miihendislerinin en ¢ok
tercih  ettigi mesleklerden  biridir.  Ziraat
fakiltelerinde verilen tarimsal yayim ve iletisim
dersi ile ciftcinin karsilasabilecegi sorunlari nasil
cOzebilecegi konusunda yetenek gelistirmesi ve
mesleki bilgi ve yenilikleri giftcilere gotlirmesinde
izlenecek yontem ve davranislara katkida
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bulunmak amaglanmaktadir. Ozellikle yeniliklerin
takibinde sosyal medya glindeme gelmektedir.
Tarim ve tarima dayali sanayi sektorlerinde hizmet

sunacak ziraat mihendisi adaylarinin heniz
egitim-6gretim sireglerindeyken sosyal medya
araglarini  eglence, arkadas edinme, iletisim

kurmanin yani sira bilgiden haberdar olma-etme,
ureticilere daha etkin ve daha hizli hizmet sunma
amaciyla kullanmalarinin faydal olacagi
disinilmektedir.

Materyal ve Yontem

Materyal

Arastirmanin ana materyali Kahramanmaras Sutc
imam Universitesi (KSU) Ziraat Fakdiltesi lisans
Ogrencileri ile 2013 Mayis- Haziran aylarinda yuz
ylize yapilan 384 anketten elde edilen veriler
olusturmaktadir. KSU Ziraat Fakiiltesinde 2011 ve
2014 willari arasi kayit yaptiran Ogrenci sayisi
1124’tir. Ogrencilerin sosyal medya hesabina
sahiplik durumu bilinmedigi icin arastirmanin
ornek hacmi, ana kitle oranlarina dayal
kimelendirilmis tek asamahl tesadifi olasilik

ornekleme yontemi ile belirlenmistir (Collins,
1986; Meral ve Sahin, 2013).
n=t2.[1+(0,02).(b-1)1.(p.0)/€%eecvveverereree e (1)

n= 6rnek hacmi

t: %95 onem derecesine karsilik gelen tablo degeri
b: Ornekleme asamasi (bu asama tek asamali
oldugu icin 1 alinmistir)

p: incelenen olayin gerceklesmeme olasiligi %50
olarak alinmistir.

q: incelenen olayin gerceklesmeme olasiligi (1-p)
e: Kabul edilen hata payini (bu g¢alismada %5
olarak alinmistir) ifade etmektedir.

b=1 alindiginda denklem; n = t2.(p. q)/e seklini
almaktadir, degerler yerine koyuldugunda;

n=(1,96).(0,5.0,5)/(0,05)? n=384 olarak
bulunmustur.
Belirlenen  6rnek hacmi  Ziraat  Fakiltesi

biinyesindeki 9 bélim ve her asamadan siniflara
oransal olarak dagitilmistir.

Yontem

Belirlenen  amaglar  dogrultusunda  veriler
tanimlayici istatistikler ve ki-kare testi yardimiyla
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analiz edilmistir. 5°li likertli sorularin ortalamasi
Palaz ve Boz (2008)'un gelistirmis oldugu
yorumlama skalasina gore degerlendirilmistir.
Ortalamalar katilma kategorisi, etki kategorisi ve
sikhik kategorisi kapsaminda degerlendirilmistir.
Asagida siralanan ortalama araliklarina gore
kategoriler belirlenmistir.

1.00-1.49 arasi= Kesinlikle katilmiyorum,
tamamen etkisiz, higcbir zaman

1.50-2.49 arasi= Az katiliyorum, az etkili,
¢ok nadir

2.50-3.49 arasi= Orta derece katiliyorum,
orta derecede etkili, ara sira

3.50-4.49 arasi=
oldukga etkili, sik sik

4.50-5.00 arasi=
tamamen etkili, her zaman

Oldukga katiliyorum,

Kesinlikle katihyorum,

Anketlerin guvenirliligi likert sorulara Cronbach
alfa igcsel tutarlilk  katsayisi  uygulanarak
hesaplanmis ve %83.9 oraninda bir givenilirlik
elde edilmistir.

Bulgular

Sosyo-Demografik Ozellikler

Anket vyapilan 6grencilerin  sosyo-demografik
ozellikleri  Cizelge 1'de verilmistir. Cizelge
incelendiginde 6grencilerin ortalama yasinin 21.77
yil oldugu, %40.89’unun 21-22 vyas grubunda
oldugu goézlenmistir. Ogrencilerin  %51.82’sinin
kadin, %92.97’sinin bekar oldugu, Ogrencilerin
memleketleri incelendiginde %26.56’sInin
Kahramanmaragli, %7.81’inin ise Adanali oldugu,
o0grenim gordikleri bolimler incelendiginde ise
%17.45’inin gida mihendisligi, %6.51’inin zootekni
boliminde 6grenim gordikleri tespit edilmistir.
Ogrencilerin %27.60"1 2. Sinif olduklarini, dénem
not ortalamalarinin 2.23 oldugunu, ortalama
tekrar edilen ders sayisinin ise 1.22 oldugunu
bildirmislerdir. Ogrencilerin gelirleri
incelendiginde gelirlerinin ortalama 548.82TL
oldugu %48.96’sinin 301-550 TL arasinda geliri
oldugu tespit edilmistir. Ogrencilerin %30.45’inin
arkadaslari ile birlikte kaldigi, %51.83’Gnln orta
derecede ingilizce bildikleri, %16.49’unun ise hig
bilmedikleri diger bulgulardir.
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Cizelge 1. Ogrencilerin sosyo-demografik 6zellikleri
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Table 1. Socio-demographic characteristics of the students

Demografik 6zellikler s:\lzlm C:‘l:/oa)n Demografik 6zellikler s:;?s' 0(;;‘)"

Yas Memleket
<20 115 29.95 Kahramanmaras 102 26.56
21-22 157 40.89 Adana 30 7.81
23< 112 29.17 Gaziantep 27 7.03

Toplam 384 100.00 Adiyaman 22 5.73

Cinsiyet Sanhurfa 21 5.47
Erkek 185 48.18 Malatya 20 5.21
Kadin 199 51.82 Mersin 18 4.69

Toplam 384 100.00 Diger 144 37.50

Medeni durum Toplam 384 100.00
Evli 27 7.03  Sinif
Bekar 357 92.97 L.sinif 99 25.78

Toplam 384 100.00 2.sinif 106 27.60

Bolimler 3.sinif 89 23.18
Gida mihendisligi 67 17.45 4.sinif 90 23.44
Bahge bitkileri 57 14.834 Toplam 384 100.00
Tarim ekonomisi 53 13.80 Gelir
Bitki koruma 52 13.54 0-300 98 25.52
Tarla bitkileri 51 13.28 301-550 188 48.96
Biyosistem muh. 43 11.20 551 TL ve lzeri 98 25.52
Toprak ve bitki besl. 36 9.38 Toplam 384 100.00
Zootekni 25 6.51 Yabana dil bilme diizeyi

Toplam 384 100.00 Hig¢ bilmiyorum 63 16.49

Yasadig1 yer Az biliyorum 199 51.83
Devlet yurdu 97 25.20 Orta derecede biliyorum 106 27.49
Ozel yurt 44 11.55 iyi biliyorum 15 3.93
Ailemle birlikte 93 24.15 Cok iyi biliyorum 1 0.26
ﬁirr';fk?:ii!emla 117 30.45 Toplam 384 100.00
Diger 33 8.65

Toplam 384 100.00

internet kullanim bilgileri arastirmasinda  Turkiye’de  bireylerin  sosyal

Ogrencilerin internet kullanim bilgileri Cizelge 2’de
verilmistir. Ogrencilerin tamami internet
kullanmakta olup ortalama internet kullanim
stresi 13.75 sa/hafta’dir. Turkiye’de ortalama
internette gegcirilen sire ise 18.13 sa/haftadir
(Onerli, 2014). Sosyal medyada gegirilen vakit
11.55 sa/haftadir. Akina Vural ve Bat (2010)
arastirmalarinda anket vyapilan 6grencilerin
%41.1'inin glinde 1-3 saat arasi sosyal aglarda
vakit gecirdigini tespit etmistir. Onerli (2014)

medyada gecirdikleri stirenin ortalama 2.3 sa/gtin
oldugunu bildirmistir. Sosyal medya kullaniminin

hizh bir sekilde vyikseldigi ve yayginlastig
anlasiimaktadir. Ogrencilerin  %82.29’u  sosyal
medyayr kullanmaktadir. Ogrenciler internet

kullanmak igin ayirdiklari zamanin %84’in{ sosyal
medyada gecirmektedirler. Ogrencilerin
%66.15’inin cep telefonlarinda internet oldugu,
yalnizca %35.17’sinde internet erisimi ile ilgili
derslerinin oldugu diger bulgulardir (Cizelge 2).
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Cizelge 2. internet ve sosyal medya kullanim bilgileri
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Table 2. Information of internet and social media usage

internet kullananlarin orani(%) 100.00

Ortalama internet kullanim siiresi (sa/hafta) 13.75

Ortalama sosyal medyada gecirilen vakit (sa/hafta) 11.55

Sosyal medya kullaniminin internet kullanimi iginde payi (%) 84.00

Sosyal medya kullanan orani (%) 82.29

Cep telefonunda internet paketi olanlarin orani (%) 66.15

internet erisim ile ilgili dersi olanlarin orani (%) 35.17
Ogrencilerin internet kullanimlarina yénelik 9 sosyal aglari  kullanmak oldugunu tespit
amag¢ sorgulanmistir.  Ogrencilerin  interneti  etmislerdir.

kullanmadaki en o6nemli amacinin sirasiyla

gindemi takip etmek (3.82), arastirma yapmak
(3.63) ve sosyal medyayl takip etmek (3.63)
oldugu, en az ise resmi hizmetler (2.88) ve
elektronik posta alisverisi yapmak (2.88) oldugu
tespit edilmistir. Gelistirilen yorumlama skalasina
gore glindemi takip etmek, arastirma yapmak,
sosyal medyayr takip etmek ve eglence
faktorlerinin  oldukga katiiyorum kategorisinde;
elektronik posta alisverisi, diger ve resmi
hizmetler faktorlerinin ise orta derecede
katilyorum kategorisinde yer aldigi goriilmektedir
(Cizelge 3). Bu sonuca paralel olarak Akinci Vural
ve Bat (2010) arastirmalarinda oOgrencilerin
%36.7’sinin  interneti  kullanmadaki  dncelikli
amaglarinin bilgi alisverisi oldugunu %26.6’sinin

Cizelge 3. internet kullanim amaci

Table 3. Purpose of internet usage

Sosyal medya kullanim durumu

Ogrencilere sosyal medya denildiginde akliniza ilk
ne geliyor sorusu yoneltildiginde 0Ogrencilerin
%31.38'i iletisim, %23.40"1 paylagim, %10.64’0 ise
eglence geldigini belirtmislerdir (Cizelge 4).

Ogrencilere Cizelge 5’te belirtilen sosyal medyaya
erisimde yaygin olarak kullanilan araglarin
hangileri ile  sosyal medyaya eristikleri
soruldugunda %83.38'i kisisel bilgisayar/laptop ile,
%72.04’0 cep telefonu/akilli telefon ile %16.67’si
ise internet kafeden eristiklerini belirtmislerdir
(Cizelge 5).

Min Max Ortalama std. Katilma Kategorisi
Sapma
Giindemi takip etmek 1.00  5.00 3.82 1.23 Olduksa
katiliyorum
Olduke¢a
Arastirma yapmak 1.00 5.00 3.63 1.23 katiliyorum
. Olduke¢a
Sosyal medyayi takip etmek 1.00 5.00 3.63 1.29 katiliyorum
Eglence (video izlemek, oyun 1.00 5.00 362 134 Oldukga
oynamak) katiliyorum
Diger 1.00  5.00 3.19 1.28 Orta derecede
katiliyorum
Ortad d
Elektronik posta alisverisi 1.00 5.00 2.88 1.37 rta derecede
katiliyorum
Resmi hizmetler 1.00  5.00 2.82 1.28 Orta derecede
katiliyorum

1>Kesinlikle Katilmiyorum 2>Katilmiyorum 3>Orta Derecede Katiliyorum 4>Oldukga Katiliyorum 5>Kesinlikle Katiliyorum
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Cizelge 4. Sosyal medya hakkindaki bilgiler

Table 4. Information about social media
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Kisi sayisi Oran (%)

Sosyal medya
iletisim 120 31.38
Paylasim 90 23.40
Anlik Erisim 70 18.09
Bilgi 63 16.49
Eglence 41 10.64
Toplam 384 100.00

Cizelge 5. Sosyal medya erisim tirleri

Table 5. Access types of social media

Sosyal medya erisim tiirleri Evet Hayir Oran (%)
Kisisel bilgisayar/ Laptop 83.38 16.62 100.00
internet kafe 16.67 83.33 100.00
Yurt/apart bilgisayari 18.55 84.45 100.00
Cep telefonu/Akilli telefon 72.04 27.96 100.00
Tablet 22.58 77.42 100.00

Ogrencilerin sosyal medya araglarini kullanim
sikhgini belirlemek amaciyla Cizelge 6’daki sosyal
medya cesitlerinin kullanim sikligi sorulmustur.
Ogrencilerin  sirasiyla en sik  sosyal aglari
kullandiklari  (3.75), medya paylasim sitelerini
(3.29) kullandiklari en az ise podcast (1.39) ve
sanal dunyalar  (1.48) kullandiklar  tespit
edilmistir. Yorumlama skalasina goére sosyal
aglarin sik sik kategorisinde; medya paylasim
siteleri ve wikilerin ara sira kategorisinde;
cevrimici topluluklar, mikroblog, blog ve sosyal
isaretleme ve etiketlemelerin ¢ok nadir; sanal
diinyalar ve podcastlerin ise hi¢cbir zaman
kategorisinde yer aldigi gérilmektedir. Yildirim ve
Varol (2013) arastirmalarinda  6g8rencilerin
%74.9’'unun sosyal aglardan en sik Facebook’u
kullandiklarini tespit etmislerdir. Akinci Vural ve
Bat (2010) da o6grencilerin %85.9’unun sosyal
aglar, %53.6’sinin medya paylasim sitesini
kullandiklarini ve 6grencilerin  %88.7’sinin sosyal
isaretleme ve etiketleme sitelerini
kullanmadiklarini tespit etmislerdir. Benzer bir
sonuca ulasan Otrar ve Argin (2014)'nin arastirma
sonuglarina goére Facebook %71,8'lik kullanim
orani ile en fazla kullanilan sosyal medya sitesidir.
ODTU ve TiB (2011)’in raporuna goére de Facebook
%99’luk kullanim orani ile en fazla kullanilan
sosyal ag durumundadir. Sosyal medya kullanma
amaglarina yonelik 6nermeler Cizelge 7'de
verilmistir. Ogrenciler sosyal medyayi sirasiyla en
cok iletisim kurmak (4,02), giincel olaylardan

haberdar olmak (3.91), eglenceli igerikler ile
zaman gecirmek amaciyla kullanirken, en az
tiketim (2.15) ve tanisma (2.48) amaciyla
kullandiklari  belirtmislerdir. iletisim, giincel
olaylardan haberdar olma ve eglenceli igerikler ile
zaman gecirme faktorleri oldukga etkili; fikir
ahsverisinde bulunmak, deneyimleri paylasmak ve
bilgiye erisim faktorleri orta etkili; tanisma ve
tiketim faktorleri ise az etkili kategorisinde yer
almaktadir. Fuat ve Him (2013) arastirmalarinda
Ogrencilerin %47’sinin iletisim amaciyla internet
kullandiklarini tespit etmislerdir. Bu sonuglara
paralel olarak sosyal medya denildiginde
Ogrencilerin  aklina en ¢ok iletisim geldigi
gorulmektedir (Cizelge 4).

Sosyal medyada hangi bilgileri paylastiklarina
yonelik yoneltilen 10 06nermeye oOgrencilerin
sirastyla en ¢ok satin aldigim mal/hizmeti
paylasiyorum (1.83), okulda 6grendigim bilgiyi
paylasiyorum (1.79), yiyecek (tiikettigim gidalarin
resimlerini paylasiyorum) (1.76) O©nermelerine
katildiklarini  belirtmislerdir. En az ise dilnya
gorusiime uygun Dbilgiler (politik gorisler)
paylasiyorum  (1.55) ve glincel haberleri
paylasiyorum (1.52) o6nermelerine katildiklarini
belirtmislerdir.  Onermelerin  tamaminin  az
katiliyorum kategorisinde yer aldig
gozlemlenmektedir (Cizelge 8). Sosyal medyada
cok fazla icerik paylasilmasina ragmen KSU Ziraat
fakiltesi 6grencilerin mesaj iletmekten daha ok
almaya acik olduklari anlagiimaktadir.
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Cizelge 6. Sosyal medya kullanim sikliklari

Table 6. Frequency of social media usage

Sahin ve ark., 2016: 13 (02)

Min Max  Ortalama std Slk“k. .
Sapma Kategorisi
Sosyal aglar (Facebook. Google Plus. Linkedin) 1.00 5.00 3.75 1.28 Sik sik
M.edya paylasim siteleri (Youtube. Flickr. 1.00 5.00 399 1.44 Ara sira
Slideshare)
Wikiler (Wikipedia) 1.00 5.00 2.51 1.46 Ara sira
Cevrim igi topluluklar (Sozlukler. forumlar) 1.00 5.00 241 1.30 Cok nadir
Mikroblog (Twitter) 1.00 5.00 2.01 1.36 Cok nadir
Blog 1.00 5.00 1.63 0.95 Cok nadir
St?syal |§ar§tleme ve etiketleme (StumbleUpon. 1.00 5.00 158 1.01 Cok nadir
Digg. Reddit)
. . . Higbir
Sanal diinyalar (Knight onine. WOW) 1.00 5.00 1.48 0.93
zaman
Hicbi
Podcast (Itunes) 1.00 500  1.39 0.87 igbir
zaman
1>Higbir zaman 2>Cok nadir 3>Ara sira 4>Sik sik 5>Her zaman
Cizelge 7. Sosyal medya kullanim amaglari
Table 7. Usage purpose of social media
Min. Max. Ortalama Std.Sapma Etki kategorisi
iletisim (arkadaslarla gériismek) 1.00 5.00 4.02 1.15 Oldukga etkili
Giincel olaylardan haberdar olma 1.00 5.00 3.91 1.19 Oldukga etkili
Eglenceli icerikler ile zaman 1.00 5.00 3.50 136 Oldukea etkili
gecirmek
Fikir alisverisinde bulunmak 1.00 5.00 3.36 1.28 Orta etkili
Deneyimleri paylasmak 1.00 5.00 2.99 1.37 Orta etkili
Bilgiye erisim(egitim/6gretim) 1.00 5.00 2.95 1.26 Orta etkili
Tanisma 1.00 5.00 2.48 1.49 Az etkili
Tuketim (ahgveris yapmak) 1.00 5.00 2.15 1.23 Az etkili

1>Tamamen etkisiz 2> Az etkili 3>Orta Etkili 4>Oldukga Etkili 5>Tamamen Etkili
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Cizelge 8. Sosyal medyada paylasilan bilgiler

Table 8. Shared information on social media

Sahin ve ark., 2016: 13 (02)

Min Max Ortalama std. Katllm? ,
sapma kategorisi

Satin aldigim mal/hizmeti paylasiyorum 1.00 5.00 1.83 0.49 Az Katiliyorum
Okulda 6grendigim bilgiyi paylasiyorum 1.00 5.00 1.79 0.69 Az Katiliyorum
Yiyecek (tUkettigim gidalarin resimlerini 1.00 5.00 176 0.63 Az Katiliyorum
paylastyorum)
Begendigim markalari paylasiyorum 1.00 5.00 1.66 0.63 Az Katiliyorum
Tuttugum takimin bilgilerini paylasiyorum 1.00 5.00 1.61 0.76 Az Katiliyorum
Bulundugum mekani/yeri paylasiyorum 1.00 5.00 1.59 0.74 Az Katilyorum
Okudugum bolim ile lgili bilgileri 1.00  5.00 1.59 0.74 Az Katiliyorum
paylasiyorum
Arkadaslarimin iletilerini paylasiyorum 1.00 5.00 1.56 0.77 Az Katiliyorum
Diinya gortistime uygun bilgiler (politik 1.00  5.00 1.55 069  AzKatiliyorum
gorisler) paylasiyorum
Guincel haberleri paylasiyorum 1.00 5.00 1.52 0.89 Az Katiliyorum

1>Kesinlikle Katilmiyorum 2>Az Katiliyorum 3>Orta Derecede Katiliyorum 4>Oldukga Katiliyorum 5>Kesinlikle Katiliyorum

Facebook ve Twitter kullanim bilgileri

Ogrencilerin % 73.70’inin Facebook hesabina
sahip oldugu, %28.65’inin ise Twitter hesabina
sahip oldugu tespit edilmistir. Akyazi ve Unal
(2013)  arastirmasinda Ogrencilerin  %89.5’inin
Facebook hesabina, %75.5’inin Twitter hesabina
sahip oldugunu bildirmistir. Facebook kullanan
ogrencilerin arkadas sayilar ortalama 239.63 kisi,
Facebook’taki begendikleri sayfa sayisi ortalama
53.99, Facebook’taki takip ettikleri grup sayfasi
sayisi ise ortalama 15.91'dir. Facebook kullanan
kisilerin %57’sinin arkadaslari arasinda yabanci
uyruklu kisilerin olmadigi diger bir bulgudur.
Twitter kullanan o6grencilerin ise toplam takipgi
sayisi ortalama 66.0, toplam takip edilen kisi
sayisi ortalama 92.35'dir. Kisi basi glnluk atilan
tweet sayisi ortalamasi 3.72, kisi basi toplam
simdiye kadar atilan tweet sayisi ortalamasi
177.56’dir. Twitter kullanan kisilerin %56’sinin
arkadaslari arasinda yabanci uyruklu kisilerin
olmadigi sonucuna ulasiimistir (Cizelge 9).

Ogrencilerin Facebook ve Twitter’ da takip etikleri
sayfalar incelendiginde 6grencilerin %81.16’sinin
Universite sayfasi/Universitelerin internet
sayfasini, %60.67’sinin OsYym sayfasini,
%55.90'Inin Gida Tarim ve Hayvancilik Bakanhgi
sayfasini takip etiklerini, ©grencilerin sadece
%12.64’nlin Dlnya Bankas’'nin sayfasini, ve
%16.53’linlin  FAO’nun sayfasini takip ettikleri
tespit edilmistir (Cizelge 10). Anket yapilan
dgrencilerinin  ¢ogunlugu TUBITAK, FAO, TUIK,
Diinya Bankasi, Kooperatifler, Ziraat Mihendisleri
Odasi ve 6gretim Uyelerinin Twitter ve Facebook
hesaplarini takip etmemektedir. Bu sonuglara gore
anket yapilan 6grencilerin ¢ogunlugunun mesleki
konularda yardim alacaklari siteleri  takip
etmedikleri goriilmektedir. Cizelge 1 ve Cizelge
7’'deki bulgulara bagh olarak 6grencilerin sosyal
medyayl bilgi edinmekten daha c¢ok iletisim
(arkadaslari ile goriismek) amaciyla kullandiklari
icin mesleki sitelerden ¢ok yararlanmadiklari
bunun yani sira FAO, Diinya Bankas! gibi yabanci
dil icerikli sitelere yabanci dil bilgilerinin yeterli
olmamasindan kaynakh giremedikleri sonucuna
ulasabiliriz..

Cizelge 9. Facebook ve Twitter kullanimina iliskin bilgiler

Table 9. Information about the use of Facebook and Twitter

Min Max Ortalama Std. Sapma
Facebook arkadas sayisi: 10.00 970.00 239.63 162.88
Facebook Begeni sayfa sayisi: 0.00 450.00 53.99 79.15
Facebookta takip edilen grup sayfasi: 0.00 300.00 15.61 38.00
Twitter sizi takip eden sayi: 0.00 560.00 66.00 100.89
Twitter sizin takip ettiginiz sayi: 0.00 650.00 92.35 136.72
Atilan toplam tweet sayisi 0.00 2050.00 177.56 379.70
Gunluk atilan tweet sayisi 0.00 50.00 3.72 8.88

41



Tekirdag Ziraat Fakiiltesi Dergisi
Journal of Tekirdag Agricultural Faculty

Sahin ve ark., 2016: 13 (02)

Cizelge 10. Facebook ve Twitterda takip edilen internet sayfalari

Table 10. Web pages followed in Facebook and Twitter

Evet oran (%) Hayir oran (%) Oran (%)

Universite Sayfasi/Universitelerin Internet 31.13 18.87 100.00
Sayfasi

TUIK 26.33 73.67 100.00
Gida Tarim ve Hayvancilik Bakanligi 55.90 44.10 100.00
Ziraat Miihendisleri Odasi 46.50 53.50 100.00
Kooperatifler 24.93 75.07 100.00
FAO 16.53 83.47 100.00
Diinya Bankasi 12.64 87.36 100.00
is ilanlan 37.25 62.75 100.00
Yabanci Dil Ogrenme Siteleri 44.10 55.90 100.00
Memurlar.net 42.02 57.98 100.00
OSsYM 60.67 39.33 100.00
TUBITAK 40.06 59.94 100.00
Universite hocalarimi takip ediyorum 38.98 61.02 100.00

Sosyal medya kullanma durumunu etkileyen
unsurlarin istatistiki analizi

Ogrencilerin sosyal medya kullanim durumlari
incelendiginde  %82.3’Gnin  sosyal medya
kullandigi, %17.7’sinin sosyal medya
kullanmadiklari tespit edilmistir. Sosyal medya
kullanimi ile belirli degiskenler arasindaki istatistiki
iliskiyi ortaya koymak amaciyla ki-kare analizi
uygulanmistir. Analizde 6grencilerin yas, dénem
not ortalamasi, gelir, cinsiyet, sinif, cep
telefonunda internet olma durumu ve eglence
amaci ile internet kullanma durumu ve akilh
telefona sahip olma durumu ile sosyal medya
kullanimi arasinda istatistiki agidan anlamh bir
iliski olup olmadigi degerlendirilmistir. Analiz
sonucunda yas, donem not ortalamasi, cep
telefonunda internet erisimine sahip olma
durumu, eglence amaci ile internet kullanma
durumu ve akilli cep telefonuna sahip olma
durumu arasinda istatistiksel olarak anlaml bir
iliski oldugu gézlemlenmektedir (Cizelge 11). Yas
azaldikga sosyal medya kullanan kisi sayisinda bir
artis oldugu tespit edilmistir, yas ile sosyal medya
kullanan kisi sayisi arasinda istatistiksel olarak
anlamli bir iliski vardir (p=0,070<0,10). D6nem not
ortalamasi <1.99 ve altinda olan 06grencilerin
%84.7’sinin, 2.00-2.50 olan 6grencilerin 85.7’sinin,

42

2.51 ve Uzeri donem not ortalamasina sahip
ogrencilerin %71.1’inin sosyal medya kullandiklari
tespit edilmistir. Donem not ortalamasi ile sosyal
medya kullanim durumu arasinda istatistiki agidan
anlamli bir iliski oldugu dénem not ortalamasi
arttikca sosyal medya kullanim oranin azaldig
tespit edilmistir (p=0,010<0,010). Cep telefonunda
internet olanlarin  %85.4’Unlin  sosyal medya
kullandigi, cep telefonunda internet olmayanlarin
ise %76.6’sinin internet kullandigl ve aralarinda
dogrusal bir iliskinin oldugu tespit edilmistir.
Sosyal medya kullanma durumu ile cep
telefonunda internet olma durumu arasinda
istatistiki agidan anlamli bir iliski oldugu tespit

edilmistir  (p=0,024<0,05). Tamamen eglence
amaci ile interneti kullanan  6grencilerin
%93.2’sinin  eglence amaci ile interneti

kullanmayan  0Ogrencilerin ~ %44.2’sinin  sosyal
medya kullandig tespit edilmistir. Eglence amaci
ile internet kullanma ile sosyal medya kullanim
durumu arasinda istatistiki agidan anlamli bir iliski
oldugu tespit edilmistir (p=0,000<0,010). Akilli cep
telefonu olan o6grencilerin  %84.7’sinin  sosyal
medya kullandigl, olmayan 0Ogrencilerin ise
%76.9'unun sosyal medya kullandigi tespit
edilmistir. Akilh telefona sahip olma ile sosyal
medya kullanimi arasinda istatistiki agidan anlamli
bir iliski vardir (p=0,076<0,10).
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Cizelge 11: Sosyal medya kullanim durumunun istatistiksel analizi
Table 11: Statistical analysis of social media usage status

Sosyal medya Sosyal medya
kullanan oran kullanmayan oran Toplam oran (%)
(%) (%)
Yas gruplari
18-21yas 84.56 15.44 100.00
22 yas ve Uzeri 76.79 23.21 100.00
Toplam 82.29 17.71 100.00
Ki kare: 3.289 p:0.070*
D6nem not ortalamasi
<1.99 84.69 15.31 100.00
2.00-2.50 85.71 14.29 100.00
2.51 ve lzeri 71.08 28,92 100.00
Toplam 82.29 17.71 100.00
Ki kare: 9.174 p: 0.010***
Gelir
0-300 TL 78.57 21.43 100.00
301-550 TL 80.85 19.15 100.00
551 TL ve Uzeri 88.78 11.22 100.00
Toplam 82.29 17.71 100.00
Ki kare: 4.026 p:0. 134
Cinsiyet
Erkek 81.62 18.38 100.00
Kadin 8291 17.09 100.00
Toplam 82.29 17.71 100.00
Ki kare: 0.710 p: 0.740
Sinif
1. sinif 84.85 15.15 100.00
2. sinif 85.85 14.15 100.00
3. sinif 78.65 21.35 100.00
4. sinif 78.89 21.11 100.00
Toplam 82.29 17.71 100.00
Ki kare: 2 .889 p: 0.409
Cep telefonunda internet olma durumu
Evet 85.43 14.57 100.00
Hayir 76.15 23.85 100.00
Toplam 82.29 17.71 100.00

Ki-kare: 5.081 p:0.024**

Eglence amaci ile interneti kullanma durumu

Kesinlikle katilmiyorum 44.19 55.81 100.00

Katilmiyorum 55.56 44.44 100.00

Orta derecede 83.72 16.28 100.00
katiliyorum

Oldukga katiliyorum 91.57 8.43 100.00

Tamamen katiliyorum 93.02 6.98 100.00

Toplam 82.07 17.93 100.00

Ki kare: 70.586 p:0.000***

Akill telefon sahip olma durumu

Evet 84.70 15.30 100.00
Hayir 76.92 23.08 100.00
Toplam 82.53 17.47 100.00

Ki kare: 3.144 p:0.076*

*0.1 diizeyinde anlamlidir ~ **0.05 dilizeyinde anlamlidir  ***0.01 dlzeyinde anlamlidir.
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Sonug ve Oneriler

Bu arastirma ile Kahramanmaras Sitcli imam
Universitesinde &grenim géren Ziraat Fakdltesi
ogrencilerinin sosyal medya kullanim amaglari ve
sosyal medya kullanimini etkileyen degiskenler

belirlenmistir.  Ogrencilerin  tamami internet
kullandigini, internette gegcirdikleri zamanin
biyik bir ¢ogunlugunu sosyal medyada

gegirdiklerini ve sosyal medyayi daha ¢ok giindemi
takip etmek amaciyla kullandiklarini
bildirmislerdir.  Ziraat  Fakdltesi 6grencilerin
mesleklerine yonelik kurumlarin hesaplarini takip
etme oranlan disiik bulunmustur. Ogrencilerin
biylk bir kisminin sosyal medya hesabi vardir ve
haftalik yaklagtk 12 saati sosyal medyada
gecirmektedirler. Mesleki farkindalik noktasinda
O0grenim kurumlarinin, meslek orgitlerinin ve
resmi  kurumlarin sosyal medya kullanimini
artirmalart  yararh  olacaktir.  Bu  konuda
Universitelerde ve diger kurumlarda verilecek
seminerler ve egitim programlari ile 6grencilerin
sosyal medyayr mesleki sayfalari daha aktif
kullanmasi  saglanabilir.  Ogrencilerin  sosyal
medyada daha ¢ok mesaj alici konumda olduklari
ve mesleki 6grenim ve bilgi edinimi amaglarinin
daha dlstk oldugu saptanmistir. Ziraat fakiltesi
ders miufredatlarinda mesleki bilgi edinmede
sosyal medyayl kullanma yontemlerini iceren
derslerin  okutulmasi vyararli olabilir. Boylece,
mesleki ©6grenim ve bilgi ilgisinin dersler ve
odevlerle artinlmasi ile katki saglanabilir.
Arastirma sonuglari 1siginda Ogrencilerin
internette gecirdikleri ortalama siirenin %84’Gn0
sosyal medyada gegcirdiklerini ve sosyal medyanin
yasamlarina onemli bir yer tuttugu
gozlemlenmektedir. Ogrencilerin blyuk
cogunlugunun sosyal medya araglarindan en ¢ok

sosyal aglar kullandigl, sosyal aglardan ise
Facebook hesaplarini  kullandiklarini  tespit
edilmistir.  Sosyal aglarda Ziraat Fakdiltesi

ogrencilerin blylk cogunlugunun Universitelerin
sayfalarini begendigini, ancak kendilerine mesleki
fayda saglayacak sayfalari begenen 6grencilerinin
sayisinin ~ olduk¢a az oldugu  sonucunu
gdrmekteyiz. Bu bulgular 1siginda Universite
sayfalarinda vyaratici 6grenme yontemleri ile
paylasilacak mesleki bilgiler ile bilginin yayilimi
saglanacaktir. Bunun yani sira  Universite
sayfalarinin  6grencilerin mesleki yasantilarina
olumlu katkilar saglayacak sayfalari 6nermesi
ogrencilerin 6grenme istekliligine olumlu katkilar
saglayacaktir. Ozellikle bdliim sayfalarinda mesleki
konulara yonelik internet sayfasi linkleri ve sosyal
medya adresleri 6nerilmesi yararh olacaktir. Kimi
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Universitelerde  egitim ve 6gretimde baz
yeteneklerin ve kisisel gelisimin (pazarlama, ikna
vb) saglanmasinda sosyal medyadan
yararlaniimaktadir. Bu baglamda tarimsal iletisim
ve vyayim hizmeti de vyapacak olan Ziraat
Muhendislerinin bu konuda 6grenim déneminde
yonlendirilmeye ihtiyaci vardir.
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